WIEIS DEONLINE

EVIEWER?

Overal op internet behoedt hij onschuldige burgers van miskopen en geeft
goede en slechte fabrikanten de feedback die ze verdienen. De reviewer
speelt een belangrijke rol in het online aankoopproces van de Nederlandse
consument. Maar wie is nou eigenlijk deze reviewer? Kieskeurig.nl deed

onderzoek om meer duidelijkheid te krijgen over wie deze held van shoppend
Nederland is, en waarom hij zo belangrijk is.
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